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Zaéinam slovom ,d'akujem*. Dakujem vam za stiahnutie tejto e-Knihy, pretoze
aj takto mi pomahate S$irit povedomie o praci a povolani social media
manazérov. U nas je toto povolanie eSte zahalené mensSim ruskom tajomstva,
pretoze vacsina podnikatelov a ludi si to spaja s povolanim marketér, Ci ¢lovek
na marketing.

Z Gasti to je pravda, pretoZe dobry social media manazér musi mat vztah
k marketingu a disponovat pestrou paletou skisenosti (nie len vedomosti).
Inymi slovami, bez toho skratka neméze byt skvelym social media manazérom.
Zdoérazriujem slovo skvelym.

Ukadzem vam 3 tvare skvelého social media manazéra. Spoznate 3 kl'UCové
zrucénosti, ktoré musi mat. Pochopite dévod, preco je social media manazér
potrebny pre vasu znaCku a ako bonus dostanete Sabléonu so zadaniami
na otestovanie social media manazéra.

Ziaden strach. V&etko struéne, jasne a jednoducho. Uvod je najdihia textova
¢ast knihy. Pripravil som si pre vas 4 kapitoly s textom okolo 300 slov
a ku kazdej kapitole mate jednoduchd myslienkovu mapu, ktord si mdzete
vytlacit.

Zhrnutie tejto publikacie je v podobe myslienkovej mapy, ktora si staci vytladit
a ihned pouzit informécie v prospech vasho podnikania a znacky.

Povolanie Social Media Manazér vzniklo ako reakcia na narastajuci trend tejto
doby — byt online a zdiel'at ¢okolvek s celym svetom. Dnes uz kazdy hlada
informacie na internete a socialnych siefach — Google, Facebook, YouTube,
Instagram a iné.

Pokial' nie ste na internete, nebudujete zakladriu svojich fanusikov, tak ani
neexistujete. Tvrdé, no Uprimné a pravdivé. Konkurencia vas prevalcuje
a vy sa nestacite ¢udovat, kde su vase trzby a prec¢o povedomie o vasich
produktoch a sluzbach na trhu klesa.



Dovolte mi dve otazky.

Viete, kam krac¢a vasa znacka v online svete?
Ako bude vyzerat' vase podnikanie o rok, dva, tri?

Social media manazér ako povolanie patri bezpochyby do marketingu.
Marketing je vSak komplexné odvetvie a v désledku narastajucich uloh, potrieb
a rychlych zmien v online svete bolo nutné vytvorit Specializovani pracovnu
poziciu, ktord sa postara o podnikanie a znaCku na internete a socialnych
siefach.

Social media manazér je Clovek mnohych tvari, zruénosti a roli. Je ako rodi¢
dietata, kde dieta predstavuje vasu znacku. S laskou sa stara o rast, uci
spravne komunikovat, nenapadne pomaha budovat vztahy, je oporou
a priatelom zaroven. Social media manazér je sucastou rodiny
— vasho podnikania.

Tuato publikaciu som napisal aj z dévodu rebélie. Hneva ma, kolko l'udi sa dnes
Lhraje“ na social media manazérov. Napisali par Clankov, prestudovali more
knih urobil jeden (dva) kurzy a povedali si: ,Sak pre¢o nie? Su v tom dobré
peniaze.

Davat prispevky na facebook, ¢i ¢lanky na blog dokaze kazdy tinedzer, tak
preto nie ja?“ Ved tam aj tak nejde o realny predaj a zvySovanie trZieb
spolo¢nosti. Pri¢uchli k marketingu a zrazu si trafaju starat sa o znacku.

Uf. Silnd kava. Toto myslenie je velmi zavadzajuce a vrha tieni na pracu
poctivého social media manazéra.

Z mojho uhla pohladu je to velmi naro¢né povolanie, kde nemo6ze chybat
zmysel a cit pre nadhlad, podnikatel'sky duch a predovSetkym ukazkové
sebariadenie. MOj den v praci ma jasne stanovené priority a o znacky
sa staram so srdcom — davam do toho seba.

Pytate sa, ako si teda spravne vybrat social media manazéra pre vasu
znacku? Co tvori rozdiel medzi dobrym a skvelym social media manazérom?

Citajte dalej a dozviete sa.




DOVOLTE SI PREDSTAVU...

Ako postupujete v pripade, ked si chcete nieSo vyhladat, zistit, najst?
I Co urobite, ak chcete najst dobri kaviareri alebo zaujimavy obchod,
| ¢i predajriu? A ¢o v pripade, ak hladate konkrétny produkt, ¢ sluzbu a chcete |
I vediet' kde to kupit? I

I Dovolte si predstavu, ze prave VAS ludia_najdu ak nieCo potrebuiju alebo |
| po nieCom tizia. Starite sa s vaSou ZNACKOU na internete a socialnych |
I sietach (nielen) obsahovym lidrom.
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Kreativita. Tento pojem je v dnednej dobe ,trendy”, preto sa mnoho ludi hrdo

pysSi titulom kreativca. Ako teda spoznat skutoéného a kvalitného kreativca?
Precitajte si jeho popis nizSie a nasledne si ho otestuijte!

Kreativny Clovek je plny napadov, mnohokrat oznaCovany aj ako idea maker.
Chrli napady jeden za druhym — staci, ak mu date ¢o i len maly podnet
a v okamihu mate aspori dva néapady, &i rieSenia na vas podnet a dalsi sa
vynara ked vam hovori o tych dvoch.

Spaja si rézne uhly pohladu (Castokrat vOébec nesuvisiace) do jedného
uceleného kreativneho spdsobu, €i rieSenia. Takyto Clovek je majster
v suUvislostiach — staby detektiv, ktory si dava vSetko okolo seba dokopy.

Hlada, skuma, analyzuje a vyhodnocuje. Ddékladnym spajanim vSetkych
informacii a myslienok tak ziska zoom-out nadhlad a vo svojej mysli ma jasnu
mapu spdsobu, Ci rieSenia.

Predstavte si, Zze mate pred sebou rozlozené 1000ks puzzle. Kreativec
si v tomto pripade velmi rychlo urobi prieskum, prezrie predlohu finalneho
obrazu a ihned sa pusti do prace. Jeho prvotnym cielom je vytvorit ram
obrazu, aby nasledne mohol vyskladat kompletny obraz kisok po kusku.

Puzzle predstavuju vasu znacku. Kreativec najprv ziska nadhlad — spozna
vasu znaCku. Nasledne si vytvori ram obrazu — stanovi si hranice a ciele.
Strategicky sklada kusok po kusku — postupne odhaluje finalny spdsob,
Ci rieSenie.

Kreativec tvori, vymySla a hlada nové, netradi¢né rieSenia. Inak povedané -
tvori mapu, ktora dovedie vasu znacCku tam, kam potrebuijete.



| DOLEZITA POZNAMKA!

| Skutoény kreativec vam nemda problém pomoct hoc sa jedna len o jeho
Lestovanie® a ur€ite vam ponukne hodnotny napad, rieSenie, &i spdsob. Pozera

sa z nadhladu a vidi perspektivu pre obe strany. Nemylte si to v8ak s charitou |
| - kreativec je maestro, ktory vidi suvislosti a kroky vasej znacky dopredu -1

| a prave za tie si necha zaplatit ;)
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Copywriter. Anglické pomenovanie pre Cloveka, ktory piSe. Pisanim mam
na mysli obsah ako taky — od prispevkov na socialnej sieti, cez tvorbu ¢lankov
a textov na web, az po emotivne a putavé reklamné texty. Jednoducho €lovek,
ktory vie pisat pre cielové publikum vasej znacky a pre idealneho fanusika,
Ci zakaznika.

PiSe obsah, ktory informuje, vzdelava, zabava a ziskava pozornost
potencialnych fanusikov a zakaznikov. Bavi ho hrat sa so slovami,
¢i myslienkami a vdychnut im Zivot, vizualizovat ich kreativnou formou
— z ni¢oho urobit nie¢o. Alebo z myslienky urobit megaultrabomba dojimavy
nadpis, ktory vas nuti povedat si: ,No nekip to!

VysSie spominané sa nazyva aj obsahovym marketingom, teda content
marketingom, ktorého cielom je zdiel'at hodnotu a nie zvasty, ¢i bulvarne (viete
¢o).

TGZzba. Ked pisem, vZdy mam pred sebou obraz konkrétnej osoby — odborne
sa to vola persdna znacCky. Kazdy obsah, ktory uzrie svetlo sveta, je pisany
z pohladu persény. Vzdy sa zamysSlam nad tym, aké tazby tento Clovek ma,
¢o vo svojom zivote chce a ako mu ja skrz znacku, ktord zastupujem,
viem pomact a vyriesit jeho problém.

Skrz obycajny text copywriter odovzdava hodnotu a pomaha tak ¢loveku pinit
si sny a tuzby — samozrejme za pomoci produktov, Ci sluzieb danej znacky.

Schvalne. Zamysleli ste sa had obsahom a textom takto, ako som pisal vysSie?
Viete, kolko prace a kreativy je za jedinym presne cielenym prispevkom
na socialnej sieti?

Copywriting, jeho ocenenie a nasledné nacenenie pre klienta je niekedy velmi
zaujimavé. Myslite si, Ze napisat nadpis do 60 znakov je Uloha na par minat?
Ste na omyle, pretoze copywriter brusi slova, ako diamanty, kde finalny text
je vysledkom vybrusenia z xyz slov. Vravi sa, Ze jednoduché veci su prave
tie najtazsie a najpracnejSie. MoZem potvrdit’.



| bOLEZITE ZAMYSLENIE! [
I Dokonalé spoznanie a pochopenie vasej znacky je nutnost pre copywritera,

| preto si to ziada urCity Cas na kreativu a pripravu obsahu. Viem, Ze Zijeme
v uponahlanej dobe, no tu je dobré sa zamysliet o odpovedat si - ¢o ma

I pre vas vacsiu cenu a prioritu — kvantita alebo kvalita? Rychlo zbuchany text |

| alebo hodnotny obsah, ktory riesi problém/tizbu zakaznika? I
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Specialista uvadza kreativu a copywriting do pohybu. Robi to rafinovane,
s lahkostou a S$tylovo - Specialista je velky stratég a myslitel, ktory vidi
minimalne 5 krokov dopredu. Je to pan, pretoze on je zodpovedny
za zostavenie a nasadenie komunika¢nej mapy vasej znac¢ky do online sveta.

Jeho zakladnou otazkou, na ktoru hl'ada nové a nové odpovede, je:
~Kam kraca vasa znacka v online svete?”

Ulohou $pecialistu je navrhnut stratégiu social media kampani, ktoré
pozostavaju z mixu obsahového a vykonnostného marketingu na socialnych
sietach a blogu.

Doslova zostavuje mapu strategickych krokov, vdaka ktorym buduje
povedomie o znacke, jej produktoch a sluzbach. Inak povedané, navrhuje
mapu vdaka ktorej viete kam kracat a ako zvySovat povedomie a tym aj trzby.

Zamys$la sa nad otazkami:

Co chceme dosiahnut s vasou znaékou z horizontu 3,6,12 mesiacov?

Aké ciele maju byt splnené, aby sme mohli povazovat social media kampari
za uspesnu?

Aku taktiku vyuzijeme pre nami zvolené ciele?

Ako budeme merat’ Uspesnost taktiky a pInenie cielov?

Co je najvaésou pridanou hodnotou nasej znacky pre zakaznika?

Odpovede na tieto otdzky neustdle analyzuje a vyhodnocuje. Vysledkom
hodnotenia je optimalizacia social media kampane, rozpoc¢tov na reklamu,
tvorba tematickych sérii prispevkov a tvorba reklamnych kampani.

Kazdodennym cielom Specialistu je prinaSat rieSenia pre vyvazeny pomer
obsahového a vykonnostného marketingu pre vasu znacku.



| DOLEZITE UVEDOMENIE!

| Specialista pracuje s vasou znackou kazdy der. Sprava vasho profilu,

| ¢i stranky na socialnej sieti je rozdelena na denné, tyzdenné a mesacné
¢innosti. Medzi hlavné aktivity patri pridavanie a planovanie prispevkov,

Ikomunikélcia s fandSikmi, sprava komentarov, ale aj zakaznicky servis,

| i sprava a tvorba reklamnych kampani.
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tvorba reklamnych kampani

pridavanie prispevkov
planovanie prispevkov
komunikécia s fanusikmi
pracuje s vasou znackou kazdy defi hlavné aktivity sprava komentarov
zékaznicky servis
Délezité uvedomenie! & sprava reklamnych kampani

tvorba reklamnych kampani
denné &innosti
sprava vasho profilu na socidlnej sieti je rozdelena na tyzdenné ¢innosti
mesacné Cinnosti

©N TEST AZADANIA PRE 3 TVARE)

velky stratég a myslitel vidi minimalne 5 krokov dopredu
Specialista je... 5 dpovedny za t lie a nasadenie komunikaénej mapy do online sveta
jeho zékladna otazka JKam kraca vasa znacka v online svete?”
obsahového marketingu
navrhn(t’ stratégiu social media kampani pozostavajli z mixu 5
vykonnostného marketingu
Ulohou $pecialistu je... & zostavuje mapu strategickych krokov vdaka ktorym buduje povedomie o znatke

vdaka ktorej viete kam kracat
navrhuje mapu
a ako zvySovat povedomie a tym aj trzby

Co chceme dosiahnut' s vadou znaékou z horizontu 3,6,12 mesiacov?
Aké ciele maja byt spinené, aby sme mohli povaZovat’ social media kampaii za Gspesna?
Aku taktiku vyuzZijeme pre nami zvolené ciele?

Ako budeme merat’ ispesnost’ taktiky a pinenie ciefov?

Co je najva pridanou nasej znacky pre zdkaznika?

Zamysla sa nad otazkami: § - " N P (et q
analyzuje ciefom 3pecialistu je prinaSat rieSenia
TVAR #3: SPECIALISTA |

optimalizacia social media kampane
odpovede na tieto otazky optimalizacia rozpoétov na reklamu
vyhodnocuje
tvorba tematickych sérii prispevkov

tvorba reklamnych kampani
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Test a zadanilia
pre 3 tvare

Ukézal som vam 3 tvare skvelého social media manazéra. Teda spoznali ste

3 klucové zrucénosti, ktorymi musi disponovat. Inymi slovami, ukazal som vam,
Co tvori rozdiel medzi dobrym a skvelym social media manazérom.

Byt social media manazérom znacky je velmi zodpovedna Uloha, ktora si Ziada
Cloveka s disciplinou, pokorou a strategickym myslenim. Samozrejme, je toho
ovela viac, ale...

Teraz nastal ¢as pouzit vedomosti z publikacie do praxe. Pripravil som si
pre vas zadania na otestovanie zruénosti social media manaZéra, vdaka
ktorym si viete vybrat skvelého social media manazéra pre vasu znacku.

Tento test sluzi na preverenie zruénosti uchadzaca o lukrativnu pracu pre vasu
znacku. Skvely social media manazér s testom problém nema, prave naopak
— oceriuje zaujem ,otukat si ho.

Vdaka prvotnému otestovaniu ziskaji obe strany zaklad dévery, na ktorom
mozu budovat dlhodobl a spokojnu spolupracu.

Test sa sklada z troch zadani, ktoré obsahuju otazky spojené s vasim
podnikanim alebo znacCkou. Najprv je priprava zadani, nasleduje pozorné
znacenie odpovedi a nakoniec vyhodnotenie.

Hodnotenie je postavené vylucne na subjektivnom nazore, kde ulohou
je ohodnotit prinos danych odpovedi pre vase podnikanie alebo znacku
na Skale od 0 do 10, kde 0 predstavuje Ziaden prinos a 10 maximalny prinos.

Skratka ohodnotite svoju spokojnost s kreativitou a moznostami, ktoré vam
boli ponuknuté. VSeobecne plati, Zze ak vase konecné Cislo bude 7 a viac
je to vhodny kandidat.

Legendu ku $kale, ako aj priklad celého testu najdete na dalSich dvoch
stranach. Ak si to chcete vytlacit na papier, odpori¢am zvolit format minimalne
A3. Pri tomto formate je dobra citatelnost legendy, prikladu a aj samotnej
Sablony, ktoru staci iba doplnit.
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InStrukcie zadania pre tvar kreativca:

Pripravte si otazky a zaujimajte sa o jeho navrhy rieSeni, ¢i napady. Pokojne
mu dajte otazku ohladom nejakého problému, ktory aktualne v podnikani
rieSite. Alebo ho poZziadajte o kreativny napad pre vase produkty, Ci sluzby.

InStrukcie zadania pre tvar copywritera:

Pripravte si zoznam 2-3 produktov alebo sluZieb, ktoré ponukate. PoZiadajte
copywritera, aby vam pripravil 2 reklamné sady textov. Kazda sada musi
obsahovat nadpis a popis. Ma to vSak hacik. Nadpis méze mat maximalne 60
znakov a popis 120 znakov.

InStrukcie zadania pre tvar Specialistu:

Pripravte si informacie o vaSom podnikani a znacke (web stranka, pdf brozura
a iné). PozZiadajte Specialistu, aby vam dal napad na vhodnu taktiku, ako sa
viac zviditelnit na socialnej sieti alebo blogu. Zaujimajte sa aj o moznosti
merania uspesnosti danej taktiky.

Mame problém s predajom urcitého typu koberca - poslal som vam odkaz na
email. Viete nam ponuknut nejaky népad, ako by sme ho mohli lepSie predavat?

r Indtrukcie zadania pre tvar kreativca Viete nam poméct s napadmi na reklamni kampari pre nové koberce?
Co poviete na nasu facebook stranku? Mali by ste pre nas nejaké napady, ako by sme ju mohli vylepsit?
Viete nam dat napad na zaujimavy a kreativny typ facebook (blog) prispevku?
Vedeli by ste nam pripravit reklamné sady textov pre 2 druhy kobercov,
Predavame viacero druhov kobercov. Najdete ich ZloZené zo 60 znakového nadpisu a 120 znakového popisu?
#InStrukcie zadania pre tvar copywritera sse—— na naSej web str_énke - odkazy na druhy kobercov ) Radi by sme videli vaSe zruénosti v praxi. Mohli by ste nam na ukézku pripravit
som vam poslal emailom. Vyberte si 2, ktoré sa vam pacia. reklamné sady textov pre 2 druhy kobercov? Podmienka je v8ak 60 znakov na
nadpis a 120 znakov na popis pre kazdu reklamnd sadu.
Aka marketingovi taktiku by ste nam navrhli?
Co by ste nam poradili, ak by sme sa chceli budovat

Sme dlhoroéna spolognost, ktora sa zaobera vyrobou a predajom kobercov. povedomie o spolo&nosti na facebooku?
M mren e VAT Mame kamenn( predajiiu a aj web stranku (bez e-shopu). Chceme zvysit .
P o névstevnost nadej predajne a tym padom aj trzby. V dohfadnej dobe mame Mame facebook stranku aj blog. Ako v3ak predavat naSe koberce
v pléne uviest' na trh nové druhy kobercov - Gipiné novinky. skrz tieto marketingové kanaly?

Viete nam poradit hlavné kroky, ktoré je nutné urobit, ak chceme
predavat nase koberce skrz internet a socialne siete?

Zaznacte Cislo na Skale, ktoré definuje vasu spokojnost
s kreativitou a moznostami, ktoré vam boli pondknuté.

V pripade kobercov = 8

0 = Ziadne napady, rieSenia, texty ani taktika

1= ndpady a rieSenia st nepouZitelné, texty Ziadne a chaba taktika

2 = velmi vSeobecné napady a rieSenia, texty skopirované, taktika Zziadna

3 = napady boli dobré, no chybali redlne rieSenia, texty ok, taktika chybala
Nakreslite si $kalu od 0 do 10 4 = dobré napady, aj rieSenia, no texty vSeobecné a suché, taktika vSeobecna

» Vyhodnotenie testu
Legenda 5 = dobré napady, kreativne rieSenia, texty dobré, no taktika ni¢ moc

6 = skvelé napady, kreativne navrhy rieSeni, texty dobré, taktika ujde

7 = skvelé napady a rieSenia, texty skvelé, taktika dobra a pouzitefna, no nepozname ciele

8 = skvelé napady a rieSenia, texty chytfavo skvelé, taktika velmi dobré - paci sa mi, z ¢asti pozname ciele

9 = skvelé napady a rieSenia, texty Stavnaté a skvelé, taktika velmi dobra - vieme ako merat' pinenie stanovenych ciefov

10 = skvelé ndpady a rieSenia, skvelé emociondine | Stavnaté | chytfavé texty, skvela taktika - berie ohfad na nasu pefiaZzenku
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TVAR #1: KREATIVEC

TVAR #2: COPYWRITER

TVAR #3: SPECIALISTA

Priklad testu
(fiktivna znacka kobercov)

Ot4zka &. 1.
Odpoved (napady) ¢.
Otazka &.2:...
Odpoved (napady) &.2:
Otazka &.3:........
Odpoved (napady) ¢.

Reklamna sada textov pre:
Texty &.1:.....
Zadanie a odkazy pre pripravu reklamnych sad textov

3 TVARE
[SIOCIAL [M]EDIA [MJANAZERA

Indtrukcie zadania pre tvér kreativca

TEST A ZADANIA PRE 3 TVARE

InStrukcie zadania pre tvér copywritera
Reklamna sada textov pre:

Texty ¢.2:.
Otézka &.1:...
Odpoved
[lEECY T —
Odpoved
Otazka &.3
Odpoved &3t

Sabléna testu
(pre vasu znacku)

Instrukcie zadania pre tvar Specialistu Krétke informécie o vasom podnikani a znacke

Zaznatte &islo na Skdle, ktoré definuje vaSu spokojnost.
s kreativitou a moznostami, ktoré vam boli pontknuté.

Vyhodnotenie testu Nakreslite si $kalu od 0 do 10.

(0,74 YN Brrrrrererrrerrrrrrrore e

Odpoved (népady) €.1:
(O AP Rererenerrrerrrrrrrprorereeerrrrerneerreereees
InStrukcie zadania pre tvar kreativca
Odpoved (népady) €.2:
(O 8 Bererenmeerenmeoreerrorerrorererereenerenrerrernes
Odpoved (ndpady) €.3 . ...ccccoevravniariainarianns
Reklamna sada textov pre............ccvcnnssusessnsssisassssanens
Texty &.1:
InStrukcie zadania pre tvar copywritera == Zadanie a odkazy pre pripravu reklamnych s&d textov
Sabléna testu Reklamnd sada textov Pre:.............coooeuveuererseeuieiesecenns
S ck
(pre vasu znacku) Texty &.2:

(0 S Bereorormororerrorpeneeoeoreereereoerrerrorrenerne
Odpoved (taktika/rieSenie) €.1:
K O A e e e e
Odpoved (taktika/rieSenie) €.2:.........cccocereienininininnsnesissiansanns
(0 s Beccorot om0 s SR e
Odpoved (taktika/rieSenie) €.3:.........cccocereiinininininnsnesnsssnnanns

Indtrukcie pre tvar Speciali Kratke informécie o vadom podnikani a znacke

Zaznatte Cislo na Skale, ktoré definuje vasu spokojnost’
s kreativitou a moZnostami, ktoré vam boli pontiknuté.

Vyhodnotenie testu

Nakreslite si Skalu od 0 do 10.

) ZK ] 5
Odpoved (NApady) €. 1 .. coereeeeeeeriesee e eennn
) Z K ] 5 e
Odpoved (napady) ¢.2:.
(014 Y (M8 Brrrerererrerrrrrererreroroorer ooy oo
Odpoved (NApady) €.3:.......cceveereeeeineree e eenes

InStrukcie zadania pre tvar kreativca

= InStrukcie zadania pre tvar copywritera Zadanie a odkazy pre pripravu reklamnych sad textov

DY A o7 B ey rorr TP SO T O T OO O

(8, v R R e e e e
Odpoved (taktika/rieSenie) 6.1 ........c.eeverreeneenereerereeeesene
L8, e
QOdpoved (taktika/rieSenie) €.2:........ccceeeveeveeieerierieeeierae e
N e T
Odpoved (taktika/rieSenie) €.3:........cccceoeeenreerienireeeeeeeeeene

InStrukcie zadania pre tvar Specialistu Kratke informéacie o vaSom podnikani a znacke

Zaznacte Cislo na Skale, ktoré definuje vaSu spokojnost’

jygiednoten olfost s kreativitou a moznostami, ktoré vam boli pontknuté.

Nakreslite si $kalu od 0 do 10. ————
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Myslienkova
mapa e-Knihy

Vzhl'adom k tomu, Ze myslienkova mapa je velmi rozsiahla, odporu¢am si ju

stiahnut vo formate pdf a nasledne vytlacit (A3 format je uz dobre Citatelny):
https://lukasfranko.sk/wp-content/uploads/2017/11/mapa-3-tvare-smm.pdf
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Potrebujete
poradit?

Méte na mna otazku? Pokojne mi zavolajte na 0915 650 459, &i napiste

email na architekt@lukasfranko.sk. Alebo stadi, ak péjdete na moju web
stranku lukasfranko.sk a odosSlete mi spravu skrz kontaktny formular. Riadim sa
heslom: ,Kto sa pyta, ten vie.”

Kontakt / mate otazku alebo chcete poradit?

Potrebujete poradit s reklamou na socialnych sietach alebo pomaéct s tvorbou obsahu, ¢i spravou profilu? A mozno
potrebujete navrhnut stratégiu kampane na socialnej sieti alebo blogu. Napiste mi - ak mézem, pomoézem. Som vas clovek

MENO EMAIL
PREDMET
SPRAVA

ODOSLAT SPRAVU

r—_—_—_—_—_—_—_—_—_—_——

: www. lukasfranko.sk




3 TVARE

[SIOCIAL [MJEDIA [MIANAZERA

»eOB9DE

zrucnosti skvelého
social media manazéra
vase] znacky




